
   

ლია თეთრაძე 

ივანე ჯავახიშვილის სახელობის თბილისის სახელმწიფო უნივერსი-

ტეტის პოლიტიკის მეცნიერების მიმართულების დოქტორანტი, ილიას 

სახელმწიფო უნივერსიტეტის პოლიტოლოგიის ინსტიტუტის 

ასისტენტ მკვლევარი 

 

2017 წლის ადგილობრივი თვითმმართველობის 

არჩევნების სარეკლამო კამპანიის კონტექსტში. 

სტატიაში 2017 წლის ადგილობრივი თვითმმართველობის არ-

ჩევნები სარეკლამო კონტექსტშია განხილული. კერძოდ, განხილულია 

თბილისის მერობის რამდენიმე კანდიდატის სარეკლამო კამპანია - პო-

ზიციონირების, უნიკალური პოლიტიკური შეთავაზების და სარეკლა-

მო სტრატეგიის ჭრილში. სარეკლამო კამპანიის ანალიზისას გამოიკვე-

თა რამდენიმე სპეციფიკური მახასიათებელი, რამაც გავლენა იქონია 

აღნიშნული არჩევნების საბოლოო შედეგებზე.   

საკვანძო სიტყვები: არჩევნები, რეკლამა,  თვითმმართველობა, 

კამპანია.  

 

2017 წლის ადგილობრივი თვითმმართველობის არჩევნები 

კიდევ ერთი ტესტი იყო როგორც დემოკრატიული სახელმწიფოს 

მშენებლობის, ასევე საარჩევნო კამპანიის პროფესიონალიზაციის 

თვალსაზრისითაც. ქვეყნის მასშტაბით ამომრჩევლები 4 წლის ვა-

დით  64 საკრებულოს 2058 წევრს და 59 თვითმმართველი თემისა 

და 5 თვითმმართველი ქალაქის (თბილისი, რუსთავი, ქუთაისი, 

ფოთი და ბათუმი) 64 მერს ირჩევდნენ.  

თითოეული პარტიის ფინანსურ ანგარიშებს თუ გადავხე-

დავთ, დავრწმუნდებით, რომ რესურსების უმეტესი წილი სარეკლა-

მო კამპანიაზე იხარჯება, აქედან გამომდინარე საინტერესოა ცალკე-



პოლიტიკა 2018 N 1                                                  

 

 2 

ული პარტია თუ კანდიდატი რა გზას ირჩევს პოზიციონირების, 

საპროგრამო პრიორიტეტების, სარეკლამო სტრატეგიის ნაწილში, 

რამდენად პრაგმატულად, რაციონალურად იხარჯება რესურსები, 

წარმატებულია თუ არა ამომრჩეველთა მხარდაჭერის მოსაპოვებ-

ლად არჩეული გზა. რადგანაც პარტიების სარეკლამო კამპანიის 

უდიდესი წილი, სწორედ მათი მერობის კანდიდატების კამპანიაზე 

იყო ორიენტირებული, ყურადღებას თბილისის მერობის კანდი-

დატთა სარეკლამო კამპანიაზე შევაჩერებ.  

მსგავსად 2016 წლის საპარლამენტო არჩევნებისა, 2017 წლის 

სარეკლამო კამპანია კანონით განსაზღვრულ ვადაზე გაცილებით 

ადრე დაიწყო. აღნიშნულ ფაქტს ხელი შეუწყო პრეზიდენტ გიორგი 

მარგველაშვილის განცხადებამ, რომლის თანახმადაც, ადგილობრი-

ვი თვითმმართველობის არჩევნებისთვის სავარაუდო თარიღის და-

ანონსება ხელს შეუწყობდა პარტიებს წინასაარჩევნო სტრატეგიების 

შემუშავებაში. (ქოქოშვილი, 2017) 

„ქართული ოცნების“ თბილისის მერობის კანდიდატი კახა კა-

ლაძე ფიქრობდა, რომ საარჩევნო კამპანიის სამთვიანი რეჟიმი ამ-

ომრჩეველს შეაწუხებდა. („კალაძე: 3-თვიანი საარჩევნო კამპანია ამ-

ომრჩევლის შეწუხებაა“, 2017) მიუხედავად ამისა, ერთ-ერთი პირვე-

ლი აღმოჩნდა, ვინც  არაოფიციალური საარჩევნო კამპანია ვადაზე 

ადრე დაიწყო.  

ოფიციალურად საარჩევნო კამპანიის რეჟიმი 2017 წლის 22 აგ-

ვისტოდან შევიდა ძალაში, (საქართველოს პრეზიდენტის განკარ-

გულება #22/08/01, 2017) თუმცა ცალკეული პარტიების მხრიდან მე-

რობის კანდიდატების დასახელება და ფაქტობრივი სარეკლამო კამ-

პანია იმავე წლის მაისიდან დაიწყო. მაგალითად, პარტიამ “ევრო-

პული საქართველო - მოძრაობა თავისუფლებისთვის” თბილისის 

მერობის კანდიდატი 27 მაისს დამფუძნებელ ყრილობაზე წარადგი-

ნა. (ევროპული საქართველო - მოძრაობა თავისუფლებისთვის,  

2017) 
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უპირველეს ყოვლისა უნდა აღინიშნოს, რომ ცენტრალური 

საარჩევნო კომისიის მიერ რეგისტრირებული იყო მერობის 14 კან-

დიდატი (2017 წლის 21 ოქტომბრის მუნიციპალიტეტის წარმომად-

გენლობითი ორგანოს - საკრებულოსა და თვითმმართველი ქალა-

ქის/თვითმმართველი თემის მერის არჩევნებისთვის რეგისტრირე-

ბული მერობის კანდიდატები“, 2017) რომელთა შორის მეტ-ნაკლე-

ბად ინტერესს იწვევდა შემდეგი კანდიდატები:  

#2 საარჩევნო ბლოკი „ბაქრაძე, უგულავა - ევროპული საქარ-

თველო“ - ელენე ხოშტარია; 

#3 საარჩევნო ბლოკი - დიმიტრი ლორთქიფანიძე, კახა კუკავა 

- დემოკრატიული მოძრაობა თავისუფალი საქართველო - კახა კუ-

კავა;  

#5 საარჩევნო ბლოკი- „ერთიანი ნაციონალური მოძრაობა“  - 

ზაალ უდუმაშვილი;  

#8 „დავით თარხან-მოურავი ირმა ინაშვილი საქართველოს 

პატრიოტთა ალიანსი” - ირმა ინაშვილი;  

#10 „შალვა ნათელაშვილი -საქართველოს ლეიბორისტული 

პარტია“- გიორგი გუგავა; 

#27 საარჩევნო ბლოკი „გიორგი ვაშაძე - ერთობა ახალი საქარ-

თველო“ - გიორგი ვაშაძე;  

#41 „ქართული ოცნება - დემოკრატიული საქართველო“ -კახა 

კალაძე; 

#42 საინიციატივო ჯგუფი -ალეკო ელისაშვილი. 

პარტიების მიმართ და მათი მხრიდან ადგილობრივი თვით-

მმართველობის არჩევნების ინტერესი გამოწვეული იყო განსხვავე-

ბული გარემოებებით. მაგალითად, ერთიანი ნაციონალური მოძრა-

ობის გაყოფის შემდეგ1, („ერთიანი ნაციონალური მოძრაობა გაიყო, 

                                                           
1 ერთიან ნაციონალურ მოძრაობას მანამდე გამოეყო ორი ჯგუფი, 

რომელთაც შემდეგ ახალი პოლიტიკური მოძრაობები დაარსეს: ზურაბ 

ჯაფარიძის თავმჯდომარეობით „გირჩი“ და გიორგი ვაშაძის მიერ 
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შეიქმნება ახალი პოლიტიკური ძალა“  12 იანვარი 2017) ეს იყო პირ-

ველი არჩევნები, შესაბამისად, დიდი იყო მისი ინტერესი და  მო-

ლოდინი პოლიტიკურ ბაზარზე მეორე ადგილის და ძლიერი ოპ-

ოზიციური პარტიის სტატუსის შენარჩუნებისა, ხოლო მისი განაყო-

ფისთვის, „ევროპული საქართველო - მოძრაობა თავისუფლების-

თვის“ ტესტი ამომრჩეველთა მხარდაჭერის და საზოგადოებაში ახ-

ალ პოლიტიკურ ძალად იდენტიფიცირების კუთხით. პატრიოტთა 

ალიანსისთვის, რომელიც 2016 წლის საპარლამენტო არჩევნებზე 

5%-იან ზღვარზე აღმოჩნდა, ელექტორალური მხარდაჭერის ტესტი. 

განსაკუთრებულ ყურადღებას იქცევდა დამოუკიდებელი კანდი-

დატი ალეკო ელისაშვილი, რასაც NDI-ს კვლევებში („საქართველო-

ში NDI-ს ოფისის ხელმძღვანელმა ლორა თორნტონმა კვლევის შე-

დეგები შეაფასა“, 2017) პარტიების მიმართ ნიჰილისტურად განწყო-

ბილი ელექტორატის მაღალი წილი აძლიერებდა. „დემოკრატიული 

მოძრაობა ერთიანი საქართველო“-სთვის აღნიშნული არჩევნები 

წარმოადგენდა პოლიტიკურ ველზე ნიშის დაბრუნების მცდელო-

ბას, რომელსაც პატრიოტთა ალიანსი წარმატებით ითვისებს. ცხა-

დია ინტერესს იწვევდა სახელისუფლებო კანდიდატი კახი კალაძე, 

რომელიც ქართული ოცნების ხელისუფლებაში მოსვლის დღიდან 

პირველად აღმოჩნდა ელექტორატის პირისპირ ბიძინა ივანიშვი-

ლის საჯარო მხარდაჭერის გარეშე. 

საქართველოს ბოლო წლების (2012-2016) არჩევნების ისტო-

რიას თუ გადავხედავთ „ქართული ოცნების“ წარმატებაზე მნიშვნე-

ლოვან გავლენას სწორედ ბიძინა ივანიშვილის ფაქტორი ახდენდა. 

სხვა კამპანიებისგან განსხვავებით იგი 2017 წლის ადგილობრივი 

თვითმმართველობის არჩევნებზე მმართველი პარტიის საარჩევნო 

კამპანიაში  არც პირდაპირ და არც ირიბად ჩართული არ ყოფილა. 

ამასთან დაკავშირებით პოლიტიკურ თუ საექსპერტო წრეებში გან-

სხვავებული მოსაზრებები არსებობდა. მაგალითად, ნაწილის აზ-

                                                                                                                                  
დაარსებული პოლიტიკური მოძრაობა პლატფორმა „ახალი საქარ-

თველოსთვის“.  
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რით ქართულმა ოცნებამ ელექტორალური პიკი 2016 წლის საპარ-

ლამენტო არჩევნებზე გაიარა, მეორე ნაწილი კი ფიქრობდა, რომ ერ-

თის მხრივ იგი კულისებიდანაც კარგად მართავდა სიტუაციას, ხო-

ლო მეორეს მხრივ ელექტორატის პირისპირ დატოვებით ცდიდა 

თავისი პოლიტიკური გუნდის შესაძლებლობებს. მიუხედავად აღ-

ნიშნული გარემოებისა, იგი თემატურად მაინც აღმოჩნდა ოპოზიც-

იის კამპანიის ეპიცენტრში. მათ შორის ერთ-ერთი მთავარი იყო 

თბილისის საკრებულოს გადაწყვეტილება („პუშკინის სკვერთან 

პარკინგისთვის და პანორამის ასაშენებლად მიწის ნაკვეთს ფუნქცი-

ური სტატუსი შეეცვალა“, 2017) თაბორის მთაზე 5 000 კვ.მ. ფარ-

თობზე საირიგაციო სისტემის მშენებლობისთვის ლანდშაფტური 

ზონის ცვლილებისა და პუშკინის სკვერის მიმდებარედ 1900 კვ.მ. 

მიწის ნაკვეთის სიმბოლურ ფასად გადაცემის საკითხი ივანიშვი-

ლის სახელთან დაკავშირებული კომპანია „თბილისი სითისთვის“. 

(„პუშკინის სკვერთან არსებული მიწის ნაკვეთის 1 ლარად გადაცე-

მის საკითხი მერიამ დაამტკიცა“,   2017) 

სახელისუფლებო კანდიდატის, კახი კალაძის სარეკლამო კამ-

პანია წარმოადგენდა „კრეისერული“ და „დიდი მოვლენის“ სტრა-

ტეგიების სინთეზს. აღნიშნული სტრატეგიების განხორციელების 

წინაპირობას ფინანსური რესურსების მობილიზაციის მაღალი შე-

საძლებლობები განაპირობებდა. კამპანია კომლექსურად, საკმაოდ 

ორგანიზებულად, თანამიმდევრულად, რამდენიმე მიმართულე-

ბით იყო გაშლილი, მათ შორის საინტერესო იყო:  

1. „ჩემი ხმა კახის!  

2. გაკეთდა თბილისისთვის 2014-2017;  

3. კახი კალაძის წარმატების გზა სპორტიდან პოლიტიკამდე 

და პოლიტიკაში; 

4. პროგრამული პრიორიტეტები; 

5. საქველმოქმედო საფეხბურთო მატჩი თბილისში; 

6. ენერგეტიკული (რ)ევოლუცია; 

7. მადლობა ნდობისთვის!  
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მხარდამჭერთა მობილიზაციის მიზნით და ამომრჩევლებთან 

კომუნიკაციისთვის გამოიყენებოდა, როგორც მედია საშუალებები 

ასევე სოციალური ქსელები და კანდიდატის ოფიციალური ვებ-

გვერდი. განსაკუთრებით აქტიური იყო სოციალურ ქსელ ფეისბუქ-

ში. კამპანიის სიახლეს წარმოადგენდა კანდიდატის უკუკავშირი ამ-

ომრჩევლებთან პირდაპირი ე.წ. „სელფ“ რეჟიმში განხორციელებუ-

ლი ჩართვებით. კამპანიის სტრატეგია მთლიანად ორიენტირებუ-

ლი იყო პოზიტივზე, სამომავლო დაპირებებსა და მის ბეგრაუნდზე. 

 სარეკლამო კამპანიის მიმდინარეობისას მის სტრატეგიას უფ-

რო დეტალურად თუ განვიხილავთ, აღმოვაჩენთ, მიუხედავად იმი-

სა, რომ იმ დროს ჯერ კიდევ მოქმედი თბილისის მერი დავით ნარ-

მანია და კახი კალაძე ორივე სახელისუფლებო პარტია „ქართული 

ოცნება-დემოკრატიული საქართველო“-ს წარმომადგენლები იყ-

ვნენ, კახა კალაძემ განსხვავებული სტრატეგია აირჩია და ფაქტობ-

რივად ირიბად გაემიჯნა ნარმანიას პოლიტიკას, რადგან მისი მმარ-

თველობის პერიოდს მოსახლეობის ნაწილი უარყოფითად აფასებ-

და. აქედან გამომდინარე ნაწილობრივ მან უარი თქვა მის მემკვიდ-

რეობაზე და სარეკლამო კამპანია სრულიად განსხვავებული რა-

კურსით წარმართა. ამის პარალელურად მაინც მოხდა სარეკლამო 

კამპანიის კონტექსტში ადმინისტრაციული რესურსის გამოყენებით 

ნარმანიას დროს შესრულებული პროექტების რეკლამირება „გაკეთ-

და თბილისისთვის 2014-2017“ (თბილისის მერია / Tbilisi City Hall, 

2017) სოციალური რეკლამის კონტექსტში, რაც ცალსახად საარჩევ-

ნო კამპანიის მიზნებს ემსახურებოდა. ამასთან მიმართებაში განცხა-

დებებიც გაკეთდა სადამკვირვებლო ორგანიზაციების მხრიდან. 

(„თბილისის მერიის წინასაარჩევნო რეკლამა“, 2017) თუმცა აუდიტ-

ის სამსახურის მიერ მომზადებულ დოკუმენტში აღნიშნულია, რომ 

დარღვევა არ ფიქსირდება და არ შეიცავს წინასაარჩევნო კამპანიის 

მიზანს. („2017 წლის ადგილობრივი თვითმმართველობის არჩევნე-

ბის სტატისტიკა“, 2018 გვ. 30)  ფაქტობრივად არჩევნების დასრუ-

ლების შემდგომ დაიწყო საუბარი ნარმანიას მიერ გახორციელებულ 
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პროექტების მნიშვნელობასა და ღირებულებაზე კახი კალაძის შემ-

დგომი საქმიანობისთვის.  

კახი კალაძის იმიჯის ფორმირების პროცესში განსაკუთრებუ-

ლი მნიშვნელობა ქონდა მის სოციალურ კაპიტალს რაც წარმატე-

ბით გამოიყენა საფეხბურთო მატჩის „მსოფლიო ვარსკვლავები სა-

ქართველოსთვის“ ორგანიზებისა და მხარდამჭერ სარეკლამო რგო-

ლებში დადებითი იმიჯის ფორმირებისთვის. საგულისხმოა, რომ 

ტელეკომპანია რუსთავი-2 ცალსახად ზაალ უდუმაშვილს უჭერდა 

მხარს და ყველაზე დიდი სიხშირით სწორედ ამ არხზე იყო განთავ-

სებული ერთიანი ნაციონალური მოძრაობის მერობის კანდიდატის 

სარეკლამო რგოლები, („როგორ გაშუქდნენ თბილისის მერობის 

კანდიდატები ცენტრალურ ტელევიზიებში“, 2017) მიუხედავად ამ-

ისა, მის ხელმძღვანელობამ უარი ვერ თქვა სარფიან წინადადებაზე 

კენჭისყრის წინა დღეს, ფაქტობრივად პრაიმტაიმის დროს, გაეშვა 

33:58 წუთიანი კახი კალაძის სარეკლამო რგოლი.  

როგორც უკვე აღვნიშნე, სარეკლამო სტრატეგიებს შორის არ-

ჩეულ კრეისერულ სტრატეგიასთან ერთად შერჩეულ იქნა „დიდი 

მოვლენის“ სტრატეგია, უკანასკნელის კონტექსტში შეგვიძლია გან-

ვიხილოთ 29 სექტემბრის საფეხბურთო მატჩი „მსოფლიოს ვარ-

სკვლავები საქართველოსთვის“, რომლის მიზანი ბორჯომის ხეობის 

აღდგენისთვის ფინანსური რესურსების მობილიზაცია იყო. მასში 

უშუალოდ მონაწილეობდა მერობის კანდიდატი კახა კალაძე. მიუხ-

ედავად იმისა, რომ იგი აღნიშნულ მატჩს კამპანიის ნაწილად არ გა-

ნიხილავდა, („კალაძე ფეხბურთის ვარსკვლავებთან ერთად ითამაშ-

ებს - ეს საარჩევნო კამპანია არ არის!”, 2017) საზოგადოების მხრი-

დან სწორედ ამ კონტექსტში იქნა აღქმული. ღონისძიება, რომელიც 

მისი საარჩევნო კამპანიის ხერხემალი უნდა გამხდარიყო, გარკვე-

ულწილად, გადაფარა თბილისის საკრებულოში მიმდინარე პროცე-

სებმა, სადაც განიხილებოდა თაბორის მთის 5000 კვ.მ. მიწის ფარ-

თობის ზონალური ცვლილებისა და პუშკინის სკვერის მიმდება-

რედ 1900 კვ.მ. ფართობის სიმბოლურ ფასად გადაცემის საკითხი. 
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საფეხბურთო მატჩში კალაძის მონაწილეობა გააპროტესტეს „ევრო-

პული საქართველო - მოძრაობა თავისუფლებისთვის“, “ერთიანი 

ნაციონალური მოძრაობა“-მ და ახალგაზრდა იურისტთა ასოციაცი-

ამ, თუმცა აუდიტის მიერ შესწავლილი მასალების საფუძველზე, 

დარღვევა არ დადასტურდა. („2017 წლის ადგილობრივი თვით-

მმართველობის არჩევნების სტატისტიკა”, 2018 გვ. 30) 

კახი კალაძის სარეკლამო კამპანაია პირობითად სამ ეტაპად 

შეგვიძლია გავყოთ, პირველ ეტაპი, რომელიც მოიაზრებს მის კან-

დიდატად წარდგენას, პოზიციონირებას და მოქალაქეთა მხრიდან 

პრობლემების იდენტიფიცირების პერიოდს, უკუკავშირს კანდიდა-

ტისა ვიდეო მიმართვით ე.წ პირდაპირი ჩართვით, რომელიც მად-

ლობის გადახდით სრულდება, მეორე ეტაპი, გულისხმობს უკვე სა-

არჩევნო კამპანიის ფარგლებში პრობლემათა იდენტიფიცირების 

შემდგომ შემუშავებული პროგრამული პროექტების პრეზენტაციას. 

პარალელურად ინტენსიურად მიმდინარეობდა კანდიდატის იმიჯ-

ის ფორმირება, საიდენტიფიკაციო საიმიჯო რგოლების გავრცელე-

ბით. რომელიც დასკვნით ფაზაში 33:58 წუთიანი სარეკლამო რგო-

ლით „კახი კალაძის წარმატების გზა“ (კალაძე, 2017) სრულდება.  

„ჩემი ხმა კახის“ კალაძის ინტერპრეტაციით მხოლოდ მოქა-

ლაქეთა მხრიდან პრობლემების იდენტიფიცირებას და მისთვის 

ხმის მიწვდენას ემსახურება, თუმცა ამავე პროექტის მეორე ნაწილი 

კალაძის მხარდამჭერ ხასიათს ატარებს.  

მიუხედავად იმისა, რომ კახა კალაძე არ განიხილავდა „აღნიშ-

ნულ პროექტს მის მხარდამჭერ კამპანიად და პოლიტიკურ რეკლა-

მად“, (ნადიბაიძე, 2017) ცალსახაა, რომ პროექტის ოფიციალურ ვებ-

გვერდზე https://chemikhmakakhis.ge/ კამპანიის შესახებ დეკლარი-

რებული მიზნებიდან და მასზე ატვირთული ვიდეორგოლების ციკ-

ლის ხასიათიდან გამომდინარე, რომელსაც ქუდად თავსა და ბო-

ლოში დართული აქვს საარჩევნო ნომერი და კანდიდატის სახელი 

და გვარი, მისი სარეკლამო კამპანიის ერთ-ერთ მიმართულებას 

წარმოადგენს. (ნადიბაიძე, 2017) 
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„ჩემი ხმა კახის“ სწორედ ამ მიზანს ემსახურება – პროექტის 

ფარგლებში თბილისის მაცხოვრებლებს შეუძლიათ ხმა „მიაწვდი-

ნონ მერობის კანდიდატს და თავიანთი რჩევები, აზრები ან თუნ-

დაც კრიტიკა გაუზიარონ მას. კახისთვის კი ეს მოსმენის და ანალ-

იზის კიდევ ერთი გზაა, რათა მისი გამარჯვების შემთხვევაში თბი-

ლისს ჰყავდეს მერი, რომელსაც ქალაქის თითოეული მაცხოვრებ-

ლის გასაჭირი ეცოდინება და რომელიც დაუღალავად იშრომებს 

დედაქალაქის ყველა პრობლემის გადასაჭრელად.“1 („ჩემი ხმა კა-

ხის“, 2017, აბზ.3) 

მერობის კანდიდატი კახა კალაძე პოლიტიკურ ველზე პოზი-

ციონირების ყველა ეტაპზე სახელისუფლებო გუნდის პოლიტიკურ 

მხარდაჭერაზე აკეთებდა აქცენტს, რადგან,  ხელისუფლებასთან აფ-

ილაცია, მისი, როგორც კანდიდატის, საპროგრამო პრიორიტეტების 

განხორციელების შესაძლებლობებს აძლიერებდა, ხოლო დავით 

ნარმანიას, რომელიც თბილისის მერის პოზიციაზე სწორედ სახე-

ლისუფლებო გუნდს წარმოადგენდა, კამპანიის ფარგლებში გაემიჯ-

ნა, რადგან მისი მმართველობის პერიოდში დაშვებული შეცდომე-

ბი, საზოგადოებაში უარყოფით განწყობას ქმნიდა.  

2014 წლის ადგილობრივი თვითმმართველობის არჩევნებით 

ფაქტობრივად დასრულდა 2012 წლის საპარლამენტო არჩევნებით 

დაწყებული ხელისუფლების გადაბარების პროცესი, აღნიშნული 

არჩევნების (2012, 2013, 2014) სარეკლამო კამპანიის დიდი ნაწილი 

ერთიანი ნაციონალური მოძრაობის ცხრაწლიანი მმართველობის 

მანკიერებებზე აპელირებას ეთმობოდა, თუმცა ამჯერად იგივე 

სტრატეგიით მოქმედება წამგებიანიც კი იყო, რადგან მმართველო-

ბის ბერკეტები ყველა დონეზე „ქართული ოცნების“ ხელში იყო, 

მაგრამ რადგან ნარმანიას მმართველობის პოლიტიკაც არ იძლეოდა 

სახარბიელო შედეგებს, მისი კრიტიკისაგან თავშეკავების პოლიტი-

კა არჩია და სარეკლამო კამპანია პოზიტიურ გზავნილებზე ააგო. 

თუმცა მისი მხრიდან აქცენტი თბილისის ძირეულ ცვლილებებზე, 

(კალაძე, 2017) მიზანშეწონილი არ იყო. 
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დედაქალაქის მერობის კანდიდატმა პროგრამული ხედვის 

ფარგლებში, შვიდი ძირითადი მიმართულება გამოყო. კერძოდ, 

ურბანული განვითარების პოლიტიკა; სატრანსპორტო პოლიტიკა; 

ეკოლოგიური პოლიტიკა; ეკონომიკური პოლიტიკა; განათლების, 

კულტურის, სპორტისა და ახალგაზრდობის პოლიტიკა; სოციალუ-

რი პოლიტიკა და მართვის პოლიტიკა. („ძირითადი პროგრამული 

ხედვების წარდგენა“, 2017) 

2017 წლის ადგილობრივი თვითმმართველობის არჩევნების 

სარეკლამო კამპანიისათვის დამახასიათებელი აღმოჩნდა კანდი-

დატთა და პარტიათა იდენტიფიცირების და პოზიციონირების 

პროცესში მხარდამჭერ მოქალაქეთა სახელობითი/პიროვნული იდ-

ენტიფიცირება. სარეკლამო რგოლებში მოქალაქეთა გადაღებას, 

რომლებიც მათი ნების საწინააღმდეგოდ მოხვდნენ სარეკლამო 

რგოლებში, მოყვა დავა და პროტესტი მათი მხრიდან. მაგალითად, 

მსგავსი ხარვეზები გამოვლინდა ქართული ოცნების თბილისის მე-

რობის კანდიდატის კახა კალაძის მხარდამჭერი პროექტის „ჩემი ხმა 

კახის“ ფარგლებში, რომელსაც ორი მოქალაქის მხრიდან პროტესტი 

მოყვა, რის შემდეგაც კონკრეტული ადამიანების მონაწილეობით 

ატვირთული რგოლები გაქრა. (ნადიბაიძე, 2017) 

2017 წლის ადგილობრივი თვითმმართველობის არჩევნებში 

განხეთქილების გამო ერთიანი ნაციონალური მოძრაობის ორივე 

ფრთა ახალი პოლიტიკური რეალობის წინაშე აღმოჩნდა. ამიტომ 

დარჩენილი პოლიტიკური გუნდის  მიზანი და ამოცანა მეორე ად-

გილის და მთავარი ოპოზიციური პარტიის სტატუსის შენარჩუნება, 

ხოლო ევროპული საქართველოსთვის არჩევნებამდე დარჩენილ 

დროში პოლიტიკურ ველზე პოზიციონირება და ცნობადობის 

გაზრდა გახდა, რაც დიდ ძალისხმევას მოითხოვდა. ამიტომ აქცენ-

ტი ორივე პარტიამ ახალ სახეებზე გააკეთა, რათა უფრო გაემარტი-

ვებინათ მოქალაქეთა მხრიდან პარტიული იდენტიფიკაციის პრო-

ცესი.  
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ერთიანმა ნაციონალურმა მოძრაობამ პოზიციონირებისას 

თბილისის მერობის კანდიდატის წარდგენისას არჩევანი უპარტიო 

და ცნობად სახეზე - ზაალ უდუმაშვილზე გააკეთა, რომელიც „ნა-

ციონალური მოძრაობის“ ელექტორატისათვის უნდა გამხდარიყო 

სახე სიმბოლო თანადროულად „განახლებისაც“ და „შენარჩუნები-

საც“. (გამზარდია, 2017) არაოფიციალური საარჩევნო კამპანია რუს-

თავის 2-ის 9-საათიანი კურიერის მიწურულს დაიწყო, (უდუმაშვი-

ლი, 2017 ოფიციალურ წარდგენამდე ამომრჩეველთან კომუნიკაცი-

ის დამყარება სოციალურ ქსელში მიმართვით დაიწყო. (უდუმაშვი-

ლი, 2017) თბილისის მერობის კანდიდატად ოფიციალური წარდგე-

ნა კი უკვე 26 ივნისს მეტეხის მიმდებარე ტერიტორიაზე მოხდა. 

(უდუმაშვილი, 2017)   

ზაალ უდუმაშვილმა პოლიტიკურ ველზე პოზიციონირება 

გაბრაზებული თბილისელების პოზიციიდან დაიწყო. 25 წლიანი კა-

რიერა ჟურნალისტიკაში ცნობადობის თვალსაზრით კარგ სასტარ-

ტო პირობებს უქმნიდა. არც მისი ნაციონალებთან აფილირების სა-

კითხი წარმოადგენდა სიახლეს ან სირთულეს, რადგან წლების გან-

მავლობაში ტელეკომპანია რუსთავი-2 „ერთიან ნაციონალურ მოძ-

რაობა“-სთან ასოცირდებოდა. ამ ფაქტით კი კიდევ ერთხელ გაესვა 

ხაზი მათ ღირებულებით თანხვედრას და ერთობას. მისი სარეკლა-

მო კამპანია ტექნოლოგიური და სტრატეგიული თვალსაზრისით  

მსგავსი იყო ერთიანი ნაციონალური მოძრაობის მიერ წინა წლებში 

განხორციელებული სარეკლამო კამპანიებისა, თუმცა მთავარი 

სხვაობა მათ შორის კანდიდატისა და პარტიის ურთიერთდამოკი-

დებულებაში გამოვლინდა. კერძოდ, მიუხედავად იმისა, რომ ზაალ 

უდუმაშვილი დათანხმდა პარტიის შეთავაზებას „ერთიანი ნაციონ-

ალური მოძრაობ“-ის სახელით ებრძოლა თბილისის მერის თანამ-

დებობის დასაკავებლად, საწყის ეტაპზე პარტიის მანდატზე უარით 

მან დატოვა გზა სხვა პოლიტიკური ძალების მხარდაჭერის მობი-

ლიზაციისთვისაც. თუმცა უნდა ითქვას, რომ სტრატეგიულად აღ-

ნიშნული ტაქტიკური სვლა წარუმატებელი აღმოჩნდა.  
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“მე არ ვარ არცერთი პარტიის წევრი, რადგან ჩვენ ორიენტი-

რებული ვართ შედეგზე, რაც შეიძლება მაღალი შედეგი უნდა მივი-

ღოთ არჩევნებში. ამიტომ ღიად ვტოვებთ ველს სხვა პარტიების-

თვისაც და თუ მათი არჩევანი იქნება, მათი კანდიდატიც  ვიქნები. 

პარტიების მხარდაჭერის იმედი მაქვს, ჯერ კონკრეტულ პარტიას 

ვერ დაგისახელებთ, თუმცა კონსულტაციები მიმდინარეობს“ („ნაც-

მოძრაობამ ზაალ უდუმაშვილი თბილისის მერობის კანდიდატად 

ოფიციალურად წარადგინა“, 2017, აბზ. 10) 

ზაალ უდუმაშვილის სარეკლამო კამპანია ემყარებოდა „კრე-

ისერული“ და „სწრაფი ფინალის“  სტრატეგიების სინთეზს. ხოლო 

თემატურად სამ მიმართულებით იყო გაშლილი. 1. იდენტიფიცი-

რების. (რატომ ზალიკო?!)  2. ნეგატიური (გავერთიანდეთ თბილი-

სის გადასარჩენად) და 3. პროგრამული (სოციალური პოლიტიკა).  

კამპანია „რატომ ზალიკო?“ #იმიტომ რომ ატარებდა მხარდამ-

ჭერ ხასიათს და მიმართული იყო ამომრჩეველთა დარწმუნებისკენ. 

ამ კონკრეტულ კამპანიაში, კალაძის „ჩემი ხმა კახის! პროექტის 

მსგავსად, მოქალაქეები ხაზს უსვამდნენ კანდიდატის იმ მახასიათ-

ებლებს, რითაც მერის თანამდებობაზე მის შესაფერისობას ამტკი-

ცებდნენ. აღსანიშნავია, რომ აღნიშნული კამპანია წარმოადგენდა 

სარეკლამო სტრატეგიის კანდიდატის იდენტიფიცირების და იმიჯ-

ის ფორმირების საფეხურს. ზაალ უდუმაშვილის მხრიდან საიმიჯო 

რეკლამებში სოციალური კაპიტალის გამოყენებაზე უარის თქმა და 

აქცენტირება მხოლოდ კანდიდატის თვით გამოხატულებაზე, 

სტრატეგიის თვალსაზრისით არამომგებიანი იყო.  

მეორე ეტაპი - კამპანია თბილისის გადასარჩენად, გულის-

ხმობდა საპროტესტო აქციების ტალღას ბიძინა ივანიშვილის და 

ქართული ოცნების წინააღმდეგ, რომელიც პოზიტიური სარეკლამო 

კამპანიის პარალელურ რეჟიმში მიმდინარეობდა. კამპანია განსა-

კუთრებით გამძაფრდა არჩევნებამდე ორი კვირით ადრე და მიმარ-

თული იყო ხელისუფლების წინააღმდეგ და ამომრჩევლეთა ნეგა-

ტიური მობილიზაციისაკენ. აღსანიშნავია, რომ საქართველოში ჩა-



პოლიტიკა 2018 N 1                                                  

 

 13 

ტარებულ საარჩევნო კამპანიებს თუ გადავხედავთ, კენჭისყრის 

დღეს საარჩევნო კამპანიის აქტიურ ფაზაში ყოველთვის უსწრებს 

სენსიტიური საკითხების გააქტიურება, რომელიც ხელს უწყობს სა-

ზოგადოებაში ნეგატიური განწყობების გამძაფრებას და ამ კუთხით 

მოქალაქეთა მობილიზაციას რომელიმე პოლიტიკური ძალის სა-

სარგებლოდ ან პოლარიზაციის მცდელობას პოლიტიკური ველი-

დან სხვა პოლიტიკური ძალების გაყვანის მიზნით.   

კამპანიის მესამე, პროგრამული ნაწილი, რომელიც ორიენტი-

რებული იყო საპროგრამო დებულებების პოპულარიზაციასა და 

რეკლამირებაზე, თემატურად უმეტესად სოციალურ პოლიტიკის 

საკითხებზე იყო ორიენტირებული. ხოლო ურბანულ, ეკოლოგიურ 

და სატრანსპორტო (უდუმაშვილი, 2017) პოლიტიკის ხედვის პრე-

ზენტაციისთვის ზორო ზალიკოს იმიჯით შექმნილი ანიმაციური 

სარეკლამო რგოლები გამოიყენა, რაც  ქილიკის და სიცილის საფუძ-

ველი  გახდა.  

ამომრჩევლებთან პოლიტიკური გზავნილების მისატანად, 

თემატურ სარეკლამო რგოლებთან ერთად, გამოყენებულ იქნა ტრა-

დიციული, თუმცა ტექნოლოგიურად დახვეწილი, მუსიკალური სა-

რეკლამო რგოლები. „მოუაროთ თბილისს“ (უდუმაშვილი, 2017), 

„ლექსენი და ზალიკო უდუმაშვილი.“  

ზაალ უდუმაშვილის სარეკლამო რგოლები უფრო პოპულის-

ტურ ხასიათს ატარებდა, რადგან ორიენტირებული იყო მხოლოდ 

დაპირებებზე, რომლის განხორციელების მექანიზმი და შესაძლებ-

ლობის რეალისტურობა თითქმის არ ჩანდა.  

სარეკლამო სტრატეგია თემატური და ტაქტიკური ქმედებე-

ბის ნაწილში ძალიან გავდა ევროპული საქართველოს კანდიდატის 

ელენე ხოშტარიას სარეკლამო სტრატეგიას. მაგალითად, პენსიონ-

ერებთან და სოციალურად დაუცველთა მიმართებაში. (უდუმაშვი-

ლი, 2017) აღნიშნული მსგავსების პარალელურად, ევროპული სა-

ქართველოს სახეები, რომლებიც წლების განმავლობაში ასოცირდე-

ბოდნენ ნაციონალურ მოძრაობასთან,  ართულებდა ევროპული სა-
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ქართველო - მოძრაობა თავისუფლებისთვის და ერთიანი ნაციონ-

ალური მოძრაობის განსხვავებულ პოლიტიკურ ძალებად იდენტი-

ფიცირების პროცესს.   

პარტიამ ევროპული საქართველო - მოძრაობა თავისუფლე-

ბისთვის თბილისის მერობის კანდიდატად ელენე ხოშტარია პარ-

ტიის დამფუნებელ კრებაზე 27 მაისს წარადგინა. (ხოშტარია, 2017) 

ამ დროიდან იწყება მათი არაოფიციალური საარჩევნო კამპანიაც. 

პოლიტიკურ ველზე ადრეულ სტადიაზე პოზიციონირების დაწყე-

ბა, სტრატეგიულად სწორი გადაწყვეტილება იყო, რადგან არჩევნე-

ბამდე ცოტა დრო რჩებოდა, ახალი პოლიტიკური ძალისთვის კი 

პოლიტიკურ ველზე ნიშის დაკავება, ცნობადობის გაზრდა და 

მხარდამჭერთა მობილიზაცია საკმარის დროს და რესურსებს მო-

ითხოვდა.  

სარეკლამო კამპანია წარიმართა „კრეისერული“ და „სწრაფი 

ფინალის“ სტრატეგიების სინთეზის საფუძველზე. ამომრჩევლებ-

თან გზავნილების მიტანას ელენე ხოშტარია შედარებითი პოლიტი-

კური რეკლამით ცდილობდა. იგი სარეკლამო სტრატეგიის განხორ-

ციელებისა და ამომრჩევლებთან კომუნიკაციისთვის იყენებდა რო-

გორც სატელევიზიო სივრცეს (მითუმეტეს ახალი პოლიტიკური ძა-

ლისთვის კვალიფიციური სუბიექტის სტატუსი ამისთვის კარგ წი-

ნაპირობებს ქმნიდა), ასევე სოციალურ მედიასა და ქსელებს, განსა-

კუთრებით Facebook-ს.  

სარეკლამო კამპანია თემატურად რამდენიმე მიმართულებით 

იყო გაშლილი. კერძოდ: 

„ელენე ხოშტარია მერად“  

„ელენე შენს მეზობლად“ 

„რატომ ელენე? რატომ ვარ ელენესთან ერთად?“ 

პროგრამული ნაწილი 

„არა ივანიშვილს“  

მათ შორის კრეატიულობის თვალსაზრისით სიახლეს წარმო-

ადგენდა კარდაკარ კამპანია #ელენეშენსმეზობლად, (ხოშტარია 
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2017) რომელიც ფაქტობრივად სარეკლამო სტრატეგიის კონტექს-

ტში თუ გადავიტანთ წარმოადგენდა ბაზრის შესწავლის მცდელო-

ბას უშუალოდ კანდიდატის მიერ. იგი დროის გარკვეული ინტერ-

ვალით საარჩევნო კამპანიის განმავლობაში (10.08-დან-10.10.2017-

მდე) ცხოვრობდა თბილისის სხვადასხვა უბანში და ამ გზით ცდი-

ლობდა ადგილზე არსებული ვითარების გაცნობას, მათი პრობლე-

მების აღქმას და გააზრებას შეგრძნების დონეზე. (ხაჭაპურიძე, 2017) 

მისი „მთავარი არგუმენტი აქ იყო ის, რომ პროცესების შეხედვა ამ 

ადამიანების თვალით არის ბევრად უფრო ფასეული, ვიდრე თუნ-

დაც კონკრეტული პიარ შედეგი რომელიც ამან შეიძლება მოუტან-

ოს. ... აღნიშნულ პროექტს იგი საარჩევნო კამპანიის ნაწილად განი-

ხილავს, რომლის მიზანი ამომრჩეველთა ნდობის მოპოვება იყო. 

„რა თქმა უნდა ეს არის წინასაარჩევნო კამპანიის ნაწილი, ეს 

არის წინასაარჩევნო კამპანია, მაგრამ წარმოდგენა არა მაქვს კონკრე-

ტულად საარჩევნოდ ეხლა მე ეს რას მომიტანს, თუმცა რა თქმა უნ-

და იმედი მაქვს  რომ  ნდობას მომიტანს რაც მთავარია, .. და შეგძნე-

ბას თუ რას ფიქრობენ ეს ადამიანები.  (ხოშტარია, 2017)  

კამპანიას არაერთგვაროვანი შეფასებები მოყვა საზოგადოება-

ში. მოქალაქეთა უმეტესობა სოციალურ ქსელში პოპულისტურ ნა-

ბიჯად და დემაგოგიად აფასებდა.  

ელენე ხოშტარიას საარჩევნო პროგრამის პრეზენტაცია 14 ივ-

ლისს გაიმართა. (ხოშტარია, 2017) მის მთავარ საპროგრამო პრიორ-

იტეტებს წარმოადგენდა: ქალაქის გაჯანსაღების ახალი შესაძლებ-

ლობები, ახალი სამუშაო ადგილების შექმნა, სატვირთო რკინიგზის 

გადატანა, ავარიული შენობების რეაბილიტაცია, განვითარების შე-

მოტანა ყოფილი საწარმოს ტერიტორიაზე, ერთიანი საჯარო სივრ-

ცეების შექმნა და ბიუროკრატიული ხარჯების შეზღუდვის/შემცი-

რების საფუძველზე პენსია დანამატის ზრდა. (ხოშტარია, 2017) 

სარეკლამო კამპანია ძალიან გავდა ზაალ უდუმაშვილის 

სტრატეგიას როგორც სოციალური პროგრამების განხორციელების-

თვის დამატებითი თანხების მობილიზაციისთვის, ბიოროკრატიუ-



პოლიტიკა 2018 N 1                                                  

 

 16 

ლი და პრემიალური ბიუჯეტის შემცირების, ასევე ტაქტიკური ღო-

ნისძიებების, მათ შორის საკრებულოს გადაწყვეტილების და ბიძინა 

ივანიშვილის წინააღმდეგ მიმართული საპროტესტო აქციების ნა-

წილში. შეიძლება ითქვას, რომ მისი კამპანია წარმოადგენდა ნეგა-

ტიური და პოზიტიური მიმართულებების სინთეზს, რადგან ერთის 

მხრივ სარეკლამო რგოლებში აქცენტი კეთდებოდა სახელისუფლე-

ბო პარტიის მმართველობის მანკიერ მხარეებზე, ხოლო მეორეს 

მხრივ იმ საპროგრამო პრიორიტეტებსა და დივიდენდებზე რისი 

მიღების შესაძლებლობაც ამომრჩევლებს  არჩევის შემთხვევაში მი-

ეცემოდათ.  

ელენე ხოშტარიას საარჩევნო სტრატეგიიდან, მათ შორის კარ-

დაკარ კამპანიის „ელენე შენს მეზობლად“, მიზნებიდან გამომდინა-

რე, რომელიც უფრო ექსპერიმენტული ხასიათის იყო ვიდრე მიზან-

მიმართული შედეგზე ორიენტირებული პიარ ნაბიჯი, დავრწმუნ-

დებით რომ მისი მთავარი მიზანი ამ არჩევნებზე ცნობადობის ამაღ-

ლება, ელექტორალური ნიადაგის მოსინჯვა და გაფართოება უფრო 

იყო ვიდრე თბილისის მერის თანამდებობის დაკავება. მიუხედავად 

ამისა, იგი მთელი კამპანიის განმავლობაში ცდილობდა დაემტკიცე-

ბინა ქალაქის მმართველობაზე პასუხიმგებლობის აღების მზაობა. 

სარეკლამო სტრატეგიის მიზანი ნაწილობრივ მიღწეულ იქნა, რად-

გან მცირე დროის მიუხედავად კანდიდატმა ამომრჩეველთა 7,11%-

ის, პარტიამ კი თბილისის 9,18%-ის, ხოლო საქართველოს  მასშტა-

ბით 10,4%-ის  მობილიზება შეძლო. („არჩევნები 2017“, 2017) 

საინტერესოდ წარიმართა დამოუკიდებელი კანდიდატის ალ-

ეკო ელისაშვილის სარეკლამო კამპანია. რომელსაც წარმოდგენილ 

მეტ ნაკლებად ცნობად კანდიდატებს შორის ყველაზე მწირი ფინან-

სური რესურსები ქონდა. („2017 წლის ადგილობრივი თვითმმარ-

თველობის არჩევნების სტატისტიკა“, 2018. გვ. 28)  ალეკო ელისაშ-

ვილის სარეკლამო კამპანიაც, სხვა კანდიდატების მსგავსად, ერთსა-

ხოვანი არ ყოფილა, მისი სარეკლამო რგოლები გამოირჩეოდა სი-

მარტივითა და სიიაფით. მთავარი აქცენტები ურბანულ განვითარე-
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ბაზე, საცობების განტვირთვაზე, გამწვანებასა და გარემოს დაბინ-

ძურებაზე კეთდებოდა. მისი სლოგანი „ალეკო მერად“ ჩვენ გადა-

ვარჩენთ თბილისს“ წარმოადგენდა პასუხს ბაზრის გამოწვევაზე.  

სარეკლამო კამპანია რამდენიმე მიმართულებით ხორციელ-

დებოდა ძირითადად ესენი იყო: წიგნის - „თბილისის თავგადასავა-

ლი“, („ალექსანდრე ელისაშვილის „თბილისის თავგადასავლის“ 

პრეზენტაცია“, 2017). პირდაპირი ჩართვების ციკლი „გამორჩეული 

ექსპონანტების ისტორიების შესახებ“ „ყველა შენთან ვართ“, “მხარს 

ვუჭერ ალეკო ელისაშვილს“, ალეკო და თბილისის ჰამქარი და საპ-

როგრამო მიმართულებები.  

ალეკო ელისაშვილმა უარი თქვა ბეჭდური სააგიტაციო მასა-

ლების დაბეჭდვასა და გავრცელებაზე. (ელისაშვილი, 2017) მის 

მთავარ საკომუნიკაციო საშუალებას სოციალური ქსელი Facebook-

ი, ტელევიზია, სატელევიზიო დებატები და ამომრჩევლებთან უშუ-

ალო შეხვედრები წარმოადგენდა. აქედან გამომდინარე მის წინა-

აღმდეგ ნეგატიური კამპანიაც სწორედ სოციალურ ქსელ Facebook-

ის გზით ხორციელდებოდა. ამასთან დაკავშირებით ალეკო ელის-

აშვილმა მიმართა შესაბამის უწყებებს, თუმცა ინფორმაციაზე უარ-

ის თქმის  გამო საქმე მოკვლევის გარეშე დასრულდა. („2017 წლის 

ადგილობრივი თვითმმართველობის არჩევნების სტატისტიკა“,  

2018 გვ, 30)    

იგი წლების განმავლობაში პოზიციონირებდა როგორც დედა-

ქალაქის ისტორიული ნაწილის გულშემატკივარი, აქედან გამომდი-

ნარე 2017 წლის ადგილობრივი თვითმმართველობის არჩევნებზე, 

მერობის კანდიდატად მისი წარდგენა გუდიაშვილის სკვერში, 

მოკრძალებული აქციის ფონზე, პოლიტიკურ ველზე აღნიშნული 

გზით სვლას მოასწავებდა.   

„ის წლების განმავლობაში პოზიციონირებს, როგორც დედა-

ქალაქის ისტორიული ნაწილის გულშემატკივრი და გარემოს დამ-

ცველი. წარდგენისას, მან ხაზი გაუსვა იმას, რომ არ ექვემდებარება 

არცერთი პოლიტიკური პარტიის ან მსხვილი ბიზნესის გავლენას 
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და პირობა დადო, რომ არჩევნებში გამარჯვების შემთხვევაში, ანგა-

რიშვალდებული მხოლოდ ხალხის წინაშე იქნება.“ („თბილისის მე-

რის არჩევნები. ვინ არიან და რას ჰპირდებიან ამომრჩევლებს მთავა-

რი კანდიდატები?“, 2017 აბზ. 17) 

ხოლო პოლიტიკურად ყველა შესაძლო მოკავშირეს გაემიჯნა 

და დამოუკიდებელი კანდიდატის სტატუსით ჩაერთო საარჩევნო 

კამპანიაში.  

„პარტიებთან აფილაცია არ მინდა, იმიტომ რომ არ ვარ პარ-

ტიის წევრი. ყველა პარტია ცდილობს, რომ რაღაცნაირად წამეპო-

ტინოს. შეგნებულად არ ვარ პარტიის წევრი. მე რომ რომელიმე პარ-

ტიის წევრობა მდომოდა. დღეს ქართული ოცნების კანდიდატი ვიქ-

ნებოდი.“ (ქოქოშვილი, 2017) 

პოზიციონირების თვალსაზრისით სტრატეგიულად სწორი 

აღმოჩნდა მისი გამიჯვნა ოპოზიციური პარტიებისგან, მათ შორის 

უარი ზალიკო უდუმაშვილის მხარდაჭერაზე („ელისაშვილის უარი 

ენმ-ს“, 2017) ცეესკოში სარეგისტრაციოდ წარსადგენი ხელმოწერე-

ბის შეგროვებასთან დაკავშირებით. უარის მიუხედავად  ხელმოწე-

რების შეგროვების პროცესში გამოვლინდა მისი სხვა პოლიტიკურ 

ორგანიზაციებთან აფილაციის და ხელშეშლის მცდელობები, რის 

გამოც ალექსანდრე ელისაშვილის ადვოკატმა მიმართა შესაბამის 

უწყებებს. (ელისაშვილი, 2017) 

მიუხედავად ფინანსების სიმწირისა, სწორი სარეკლამო სტრა-

ტეგიისა და ტაქტიკური ღონისძიებების წყალობით შეძლო ამომრ-

ჩეველთა 17%-ის მობილიზება და მეორე ადგილის მოპოვება, რამაც 

გამოაჩინა ერთის მხრივ ქართული ოცნებისა და ნაციონალური 

მოძრაობის მხრიდან საარჩევნო კამპანიის პოლარიზაციის წარუმა-

ტებელი მცდელობა, ხოლო მეორეს მხრივს სუბიექტური ფაქტორის 

მნიშვნელობა.   

საქართველოს ლეიბორისტული (შრომის) პარტიის თბილი-

სის მერობის კანდიდატად გიორგი გუგავას წარდგენა (ბაღაშვილი, 

2017) დასამახსოვრებელი გახადა შალვა ნათელაშვილის ფრაზამ 
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„გუგავა მოვა“, რომელმაც მოიცვა სრულიად საქართველო, თუმცა 

სარეკლამო კამპანია ასეთივე შთამბეჭდავი ვერ აღმოჩდა.   

პარტიის თავმჯდომარის განცხადებით, ფრთიანი ფრაზა „გუ-

გავა მოვა“ არ ყოფილა მიზანმიმართული პიარ კამპანიის ნაწილი, 

ეს იყო სპონტანურად  წარმოთქმული ფრაზა, რომელმაც სოციალ-

ურ ქსელებში ნახვის და გამოხმაურების თვალსაზრისით რეკორდი  

მოხსნა.  მისი ავტორის აზრით: „ის რაც მოხდა, ალბათ არ ღირსებია 

კენედის და რეიგანის საარჩევნო კამპანიას ერთდროულად.“ (გოცი-

რიძე, 2017) 

ლეიბორისტების სარეკლამო კამპანიაში ბიძინა ივანიშვილის 

თემამ მნიშვნელოვანი ადგილი დაიკავა. თბილისის მერობის კან-

დიდატის გიორგი გუგავას წარდგენა სწორედ მისი ბიზნესცენტრის 

მიმდებარე ტერიტორიაზე მოხდა და პოზიციონირებაც მმართველი 

პოლიტიკური პარტიის მამხილებელი და მის წინააღმდეგ მებრძო-

ლი პოლიტიკური ძალის რანგში დაიწყო.  

ამავე დროს აღსანიშნავია, რომ ფრაზა „გუგავა მოვა“ ბევრად 

უფრო დასამახსოვრებელი აღმოჩნდა ვიდრე თავად მისი საარჩევნო 

სლოგანი „არ შევარჩინოთ, დავიწყოთ შეცვლა“. სარეკლამო სტრა-

ტეგია უფრო ნეგატივზე იყო ორიენტირებული ვიდრე პოზიტივზე. 

ლეიბორისტული პარტიის სარეკლამო რგოლებს თუ გადავხედავთ, 

ვნახავთ, რომ აქცენტები მმართველი ძალის მიერ ბიოროკრატიუ-

ლი ხარჯების ზრდასა და მანკიერ პრაქტიკაზე კეთდებოდა მოსახ-

ლეობის უმეტესი წილის სიღარიბის საპირწონედ, თუმცა როგორ 

შეცვლიდა არსებულ ვითარებას ამაზე ნაკლებად არის საუბარი. ას-

ევე სარეკლამო რგოლი, რომელიც ლეიბორისტული პარტიის 

ბრძოლის ისტორიას და პოლიტიკურ მიღწევებს ასახავდა, კონკრე-

ტულად რა არ უნდა შეარჩინონ, რა, რა მიმართულებით ან როგორ 

უნდა შეცვალონ ამაზე რეკლამაში არაფერია ნათქვამი.  

აქედან გამომდინარე შეგვიძლია ვივარაუდოთ, რომ ეს რიტო-

რიკა უფრო პოპულისტურია, ვიდრე რეალისტური. სარეკლამო 

სტრატეგია ძირითადად ორი მიმართულებით: ერთის მხრივ, პარ-
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ტიული ბრძოლის შედეგების, ხოლო მეორეს მხრივ, სატარიფო პო-

ლიტიკის, განათლების, ჯანდაცვის და ბიოკრატიული ხარჯების 

ზრდის წინააღმდეგ ბრძოლისკენ იყო მიმართული.  

რამდენადმე განსხვავებულად წარიმართა კახა კუკავას სარეკ-

ლამო კამპანია, სლოგანით „დავიბრუნოთ თბილისი, რომ დავიბ-

რუნოთ საქართველო! დემოკრატიული მოძრაობა თავისუფალი სა-

ქართველო-“ს მერობის კანდიდატმა პოლიტიკურ ველზე პოზიცი-

ონირება ეროვნული ღირებულებებზე ორიენტირებული პოლიტი-

კოსის რანგში დაიწყო.  მთავარი აქცენტები კახა კუკავას სარეკლამო 

კამპანიაში მიწის გასხვისების აკრძალვაზე, სითი პარკთან ხელშეკ-

რულების გაუქმებაზე, იმიგრანტების საკითხის გადახედვასა და მე-

დიკამენტების ხელმისაწვდომობაზე კეთდებოდა. მისი სარეკლამო 

კამპანიის რიტორიკა უფრო აგრესიული იყო ვიდრე სხვა რომელიმე 

ოპოზიციური პარტიის. სარეკლამო კამპანიის ტონი საფუძველი 

გახდა ორგანიზაცია „არაფობიას“-თვის აღნიშნული ბლოკი ჰომო-

ფობიაში დაედანაშაულებინა. („სამოქალაქო პლატფორმა „არა ფო-

ბიას! განცხადება წინასაარჩევნო კამპანიის პერიოდში ჰომოფობიუ-

რი და ქსენოფობიური განწყობების გაძლიერებაზე“, 2017, აბზ. 2)  

სარეკლამო კამპანიაში მთავარი აქცენტები პატრიოტულ მო-

ტივებზე კეთდებოდა. აღნიშნული გარემოება საფუძვლად დაედო 

უცხო ქვეყნის მოქალაქეებისთვის მიწაზე საკუთრების უფლების 

შეზღუდვის მიმართულებით კამპანიის წარმოებას. საგულისხმოა, 

რომ მიწის საკუთრების უფლების შესახებ დავა საკონსტიტუციო 

პროექტის საჯარო განხილვების დროს ერთერთ ყველაზე აქტუალ-

ურ საკითხს წარმოადგენდა, აქედან გამომდინარე, ამ თემაზე აპელ-

ირებით პარტიას სურდა საზოგადოების ნეგატიური მობილიზაცია 

აღნიშნული მიმართულებით.  

„დავით თარხან მოურავი ირმა ინაშვილი პატრიოტთა ალიან-

სი“-ს საარჩევნო კამპანია სლოგანით - მოვდივართ ხელმოკლეთა 

გასახარებლად! წარიმართა. პარტიის მერობის კანდიდატის, ირმა 

ინაშვილის სარეკლამო კამპანია უმთავრესად სწრაფი ფინალის 



პოლიტიკა 2018 N 1                                                  

 

 21 

სტრატეგიას ემყარებოდა. მან  პოლიტიკურ ველზე პოზიციონირება 

ხელისუფლებასთან რადიკალიზაციის გზით სცადა.  აღნიშნული 

პარტიის სარეკლამო კამპანია ძირითადად საპროტესტო აქციების 

ფონზე მიმდინარეობდა, რომელიც მოიცავდა შემდეგ საკითხებს: 

საკონსტიტუციო რეფორმის ჩატარება;  

„საქართველო-ნატო-რუსეთის" კომისიის შექმნა და მოსკოვსა 

და აფხაზეთისა და ცხინვალის რეგიონის დე-ფაქტო ხელისუფლე-

ბებთან დიალოგის დაწყება; 

სოციალური საკითხების გადაწყვეტა, რომლებიც იპოთეკარ-

ებსა და სოციალურად დაუცველ პირებს ეხება.  

აღსანიშნავია, რომ სარეკლამო კამპანიის ფარგლებში ნაკლე-

ბად მოხდა ადგილობრივ თემებზე აპელირება. მათი საარჩევნო 

პროგრამა გასცდა ადგილობრივი მნიშვნელობის პრობლემების გა-

დაწყვეტის შეთავაზებას და ისეთი საერთო ეროვნული დონის სა-

კითხებზე აკეთებდნენ აქცენტებს, როგორიცაა ტერიტორიული 

მთლიანობის აღდგენა და საგარეო პოლიტიკა. გამომდინარე იქიდ-

ან, რომ დასახელებული საკითხები არ განეკუთვნება ადგილობრი-

ვი თვიმმართველობის ორგანოთა კომპეტენციას (ქ. თბილისის მუ-

ნიციპალიტეტის საკრებულოს დადგენილება №19-58, 2014) საფუძ-

ველს გვაძლევს ვთქვათ, რომ უფრო პოპულისტურ განაცხადს წარ-

მოადგენდა ვიდრე რეალურ საპროგრამო დაპირებას.  

თბილისის მერობის კანდიდატმა, გიორგი ვაშაძემ, პოლიტი-

კურ ველზე წარმატებული ინოვაციური პროექტების ავტორის რან-

გში დაიწყო პოზიციონირება. ამ გზით მან გარკვეულად გადაფარა 

მისი პოლიტიკური იდენტობა ნაციონალებთან და აქცენტები თა-

ვის მენეჯერულ უნარებზე, სოციალურ კაპიტალსა და ისეთ დადე-

ბით ხელშესახებ პროექტებზე გააკეთა (მაგ. იუსტიციის სახლი), 

რომელიც ცალსახად მასთან ასოცირდებოდა. საგულისხმოა, რომ 

იგი მერობის კანდიდატად წარდგენილი იყო საარჩევნო ბლოკის 

“ერთობა ახალი საქართველოსთვის“ მიერ. თუმცა პოზიციონირებ-

ისას აქცენტები უფრო მეტად მის ლიდერულ მახასიათებლებზე 
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კეთდებოდა, ვიდრე პოლიტიკურ გუნდზე, რომელიც მზად იყო სა-

ჭიროების შემთხვევაში სხვებთან თანამშრომლობისთვის.  

ერთობა ახალი საქართველოს მერობის კანდიდატის სარეკ-

ლამო კამპანიის სტრატეგია მთლიანად პოზიტივზე იყო ორიენტი-

რებული. მისი პროგრამა „წარმატების ქართული მოდელი“ სამ 

მნიშვნელოვან პრინციპს ემყარებოდა: 1. საქართველოს ისტორიუ-

ლი როლი, ფუნქცია და გამოცდილება - წარმატების და წარუმატებ-

ლობის პერიოდების ანალიზი; 2. სხვა ქვეყნების გამოცდილება; 3. 

ის შესაძლებლობები, რასაც თანამედროვე, გლობალური სამყარო 

გვაძლევს.“ (ქოქიშვილი, 2017 აბზ. 2) სარეკლამო სტრატეგიის ფარ-

გლებში ცდილობდა თავისი საარჩევნო გზავნილები ამომრჩევლე-

ბამდე მიეტანა, სარეკლამო კამპანია მიზანმიმართული და თანამიმ-

დევრული იყო, თუმცა საპროგრამო დებულებები ენის სირთული-

დან გამომდინარე ყველასთვის ერთნაირად გასაგები და მისაღები 

არ აღმოჩნდა. უნიკალური პოლიტიკური შეთავაზება მაქსიმალუ-

რად უბრალო და გასაგები ენით უნდა ჩამოყალიბდეს. თუკი ადამი-

ანს ასეთი რეკლამის წაკითხვის, მოსმენის ან ნახვის შემდეგ, სჭირ-

დება ფიქრი მიღებული ინფორმაციის გასააზრებლად, მაშინ უნიკ-

ალური პოლიტიკური შეთავაზება მიზანს ვერ აღწევს. (მაცაბერიძე, 

2003, გვ, 250)                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                              

ბაზრისათვის დამახასიათებელი რიგი ფაქტორების გარდა, 

სარეკლამო კამპანიის შემუშავებისას განსაკუთრებული მნიშვნე-

ლობა აქვს იმას, თუ რამდენად ცნობილია მოცემული პროდუქტი 

პოტენციური კლიენტებისათვის, აგრეთვე მათი დამოკიდებულება 

ამ პროდუქტისადმი. (მაცაბერიძე, 2003, გვ. 252)  ამ კონტექსტში თუ 

განვიხილავთ, გიორგი ვაშაძის სარეკლამო სტრატეგია თავისი არ-

სით კრეისერულ ხასიათს ატარებდა, რომელიც თემატურად მთლი-

ანად პოზიტივზე, საპროგრამო პრიორიტეტებზე, იყო ორიენტირე-

ბული. მასთან ასოცირებული პროექტების წინ წამოწევა, ცალსახად, 

ხელს უწყობდა მოქალაქეებში დადებითი დამოკიდებულების, იმ-

იჯის, ფორმირებას. ამდენად, სწორი პოზიციონირების ტაკტიკამ, 
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მისი, როგორც კანდიდატისადმი ინტერესი გაზარდა, თუმცა სარეკ-

ლამო ენის სირთულემ, გაართულა ამომრჩევლებამდე მთავარი 

გზავნილების მიტანა, გააზრება და აღქმა, რის გამოც უმრავლესო-

ბისთვის მისაღები ვერ აღმოჩნდა.  

ეფექტური სარეკლამო კამპანია, როგორც წესი მოიცავს კომუ-

ნიკაციების მთელ კომპლექსს: ოპტიმალური ბალანსი მათ შორის 

დამოკიდებულია, როგორც სარეკლამო პროდუქტის სპეციფიკაზე, 

ასევე ბაზარზე არსებულ მარკეტინგულ სიტუაციაზე, კერძოდ, კონ-

კურენციის სიმკაცრის ხარისხზე.  

ამ კონტექსტში თუ განვიხილავთ ადგილობრივი თვითმმარ-

თველობის სარეკლამო კამპანიას უნდა ითქვას, რომ არსებული გა-

რემო კონკურენციისთვის არ იძლეოდა თანაბარ შესაძლებლობებს. 

ფინანსური და ადმინისტრაციული რესურსების ფლობა სახელი-

სუფლებო პარტიის მხრიდან პოლიტიკური ველის მონოპოლიზა-

ციას უწყობდა ხელს. თუმცა არჩევნების შედეგებიდან გამომდინა-

რე, აღმოჩნდა, რომ „თბილისში რესურსი, როგორც უნივერსალური 

იარაღი არ ჭრის.... რესურსის გარდა გაჩნდა კიდევ რაღაც ახალი, 

რისიც მხოლოდ რესურსებით გადაფარვა საკმაოდ გართულდა.“ 

(„ის, რომ ბურჯანაძე გახდება პრეზიდენტი, ამის თავადაც არ სჯე-

რა" - გია ხუხაშვილი“, 2017) 

თბილისი მერობის კანდიდატთა პოზიციონირების დროს გა-

მოიკვეთა, რომ მათი უმეტესობა განურჩევლად პოლიტიკური პარ-

ტიისა ფაქტობრივად ატარებდა ღია კარის პოლიტიკას, რაც ცალკე-

ულ კანდიდატებს ოპოზიციურად განწყობილი ელექტორატის მო-

ბილიზაციის შესაძლებლობას მისცემდა, განსაკუთრებით აღნიშნუ-

ლი გამიზნული იყო არჩევნების მეორე ტურზე, რადგან მთელი სა-

არჩევნო კამპანიის განმავლობაში გამოქვეყნებული NDI-ის კვლევე-

ბით, თბილისში მეორე ტური გარდაუვალი ჩანდა. („საქართველო-

ში NDI-ს ოფისის ხელმძღვანელმა ლორა თორნტონმა კვლევის შე-

დეგები შეაფასა“, 2017)      
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რაც აუცილებლად უნდა აღინიშნოს და რაც განსაკუთრებით 

თვალშისაცემი იყო 2017 წლის ადგილობრივი თვიმმართველობის 

სარეკლამო კამპანიისთვის, სარეკლამო რგოლებში მოქალაქეთა იდ-

ენტიფიცირება სახელებითა და გვარებით, აღნიშნული შტრიხი და-

მახასიათებელი აღმოჩნდა არა მხოლოდ კალაძის სარეკლამო კამპა-

ნიისთვის, არამედ უფრო მაშტაბური ხასიათი ქონდა და თითქმის 

ყველა მეტნაკლებად ცნობილი კანდიდატის თუ პარტიის სარეკლა-

მო რგოლებში ვხვდებით. სარეკლამო რგოლებში მოქალაქეთა გადა-

ღებისა და იდენტიფიცირების კუთხით წარმოიქნა დავა და პრო-

ტესტი მოქალაქეთა მხრიდან, რომლებიც მათი ნების საწინააღმდე-

გოდ მოხვდნენ სარეკლამო რგოლებში. 

თბილისის მერობის კანდიდატთა საარჩევნო პროგრამებში 

გამოიკვეთა იდენტური პრობლემები: სატრანსპორტო პოლიტიკის, 

ურბანული განვითარების, გამწვანების, ეკოლოგიის, მენეჯმენტის, 

და სოციალური პოლიტიკის მიმართულებით. რიგ საკითხებთან 

მიმართებაში გამოიკვეთა განსხვავებული დამოკიდებულებები. მა-

გალითად, კახა კალაძე, ალეკო ელისაშვილი და რესპუბლიკური 

პარტიის პროგრამული კვეთა მოხდა გუდიაშვილის სკვერთან მი-

მართებაში. კახი კალაძის მხრიდან აქცენტირება მოხდა მის რეაბ-

ილიტაციაზე (კალაძე 2017), ხოლო ოპოზიციური კანდიდატების 

მხრიდან მისი იერსახის შენარჩუნებისთვის ბრძოლასა და წარმატე-

ბაზე (ელისაშვილი 2017). ანალოგიურად წარიმართა პროცესი სითი 

პარკთან მიმართებაშიც. თითქმის ყველა კანდიდატი საუბრობდა 

„სითი პარკთან“ ხელშეკრულების გაუქმების ან გადახედვის შესაძ-

ლებლობაზე. აღნიშნული თემა ამავე დროს გარკვეულ უხერხულო-

ბებს ქმნიდა, რადგან ხელშეკრულების გაფორმების ტვირთი პარ-

ტიული ნიშნით ერთიანი ნაციონალური მოძრაობის მხარეს იყო, 

რომლის მერობის კანდიდატიც უარყოფითად აფასებდა მასთან გა-

ფორმებულ ხელშეკრულებას და კომპანიისგან გათავისუფლების 

ვალდებულებას თავისთავზე იღებდა (უდუმაშვილი 2017), ხოლო 

უშუალოდ მისი ხელმომწერი, გიგი უგულავა, „ევროპული საქარ-
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თველო - მოძრაობა თავისუფლებისთვის“ რიგებში აღმოჩნდა. ეს 

თემა გარვეული თვალსაზრისით პოლიტიკურ ტვირთად იქცა 

მმართველი პარტიის კანდიდატისთვისაც, რადგან, სითი პარკთან 

ხელშეკრულების გადახედვის ვალდებულება მის წინამორბედსაც 

ქონდა აღებული. აღნიშნული გარემოებებით სარგებლობდა დემოკ-

რატიული მოძრაობის კანდიდატი - კახა კუკავა, რომელიც მოქმედი 

და ყოფილი ხელისუფლების უუნარობაზე აპელირებდა და მისი 

მოშორების პირობას სდებდა. („თავისუფალი საქართველო“ 2017) 

2017 წლის ადგილობრივი თვითმმართველობის სარეკლამო 

კამპანიისა და მოქალაქეთა მოთხოვნილებებიდან გამომდინარე გა-

მოიკვეთა, რომ წლების გამოცდილებამ ამომრჩეველთა ხედვა და 

დამოკიდებულება საარჩევნო დაპირებებისა და კამპანიისადმი შეც-

ვალა. კერძოდ, თუკი ადრე რთული იყო ადგილობრივი და საერთო 

ეროვნული დონის სარეკლამო კამპანიის თემატიკის იდენტიფიცი-

რება და ამომრჩეველი მარტივად ცრუვდებოდა პოპულისტური 

დაპირებებით, ახლა მათი მოთხოვნებიდან გამომდინარე უფრო 

ლოკალური, ანუ ადგილობრივ პრობლემების გადაწყვეტაზე ორი-

ენტირებული გახდა. თითქმის ყველა მერობის კანდიდატის წინასა-

არჩევნო დაპირებებში წინა პლანზე წამოწეული იყო თბილისის 

სივრცითი მოწყობისა და ეკოლოგიის პრობლემები, რასაც სოცი-

ოლოგები ამომრჩევლის დაკვეთით ხსნიდნენ. მიუხედავად ამისა, 

პოპულისტური განაცხადები კვლავ რჩება პოლიტიკურ ველზე, 

თუმცა ეს უკვე პოლიტიკური სუბიექტის და ამომრჩევლების გე-

მოვნების საკითხია.  
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The 2017 local self-government elections  In the context of 

advertising campaign 

In the article, the 2017  local self-government elections is 

discussed in the advertising context. More specifically, the article 

discusses advertising campaigns some of Tbilisi Mayoral candidates  - 

in terms of positioning, unique political offer and advertising strategy. 

During the process of analyzing advertising campaigns had revealed 

some specific features which had influenced the final results of these 

elections. 
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